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Badrutt’s Palace Hotel Alice Choo's Club Raiffeisenbank Aadorf

Gourmet-Weltklasse in der Tennishalle Wo lange Nachte kurz werden Von Zwéangen befreit
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EDITORIAL 3

Freude und Stolz
10 Ausgaben
«G-Styler-Magazin

A'n

Was zeichnet das «G-Style»-Magazin aus?

Die Qualitat der Projekte. Die visuelle Prasentation.

Ergédnzende Informationen. Tolle Interviewpartner.

Lebendige Konstanz.

Heinz Schénholzer

CEO GLAESER WOGG AG

Mehr Uber zehn Ausgaben «G-Style»
finden Sie auf Seite 40. Bereits mit Blick nach vorne
prasentiert sich die zehnte Ausgabe mit einem
neuen Erscheinungsbild, das uns leitet fur weitere
Nummern. Fast zeitgleich steht eine bedeutende Ver-
anderung in der Fuhrung der GLAESER WOGG AG
an. Nach vielen Jahren als Verwaltungsratsprasi-
dent geht dieses Amt von Willi Glaeser ab 1. April
2015 an Prof. Dr. Klaus Haake Uber. Ab Seite 32
nimmt er in einem langeren Interview fundiert Stel-
lung zu seinen Vorstellungen, seinem Denken, sei-
nen Strategien.

Reiche Geschichte, urbaner Geist, so lautet der
Rahmen zum neuen Trafo Hotel in Baden. Stefan
Wetzel, Mitinhaber der Atelier West Architekten AG,
erlautert uns interessante Hintergriinde dazu. Was
hat eine ehrwirdige Tennishalle aus dem Jahre
1918 gemeinsam mit einem Gourmettempel der Zu-
kunft? Die Antwort finden Sie im Beitrag zum
Badrutt’s Palace Hotel in St. Moritz, begleitet
vom Interview mit Daniel Peter, dem Bauherrenver-
treter und Inhaber der projX management gmbh.

Die junge und engagierte Architektin Katrin Schmid
(Geisser Streule Inhelder Architekten) verrat uns
mehr zum Konzept der neuen Raiffeisenbank
Aadorf. In Zurich flasht ein neues Ausgangs-High-
light, der Alice Choo's Club. Mario Regli, Head
of Interior Design beim Atelier Estimo, Uber Innen-
architektur in diesem Bereich und Vision, Werte,
Lebensstil und Kompetenz. Bei aller Bescheiden-
heit, die GLAESER WOGG AG war bei allen Pro-
jekten involviert mit Realisations- und Planungs-
kompetenz.

Als Gastautor fur diese Ausgabe konnten wir
Marco Dionisio gewinnen, einen der profiliertesten
Schweizer Botschafter des guten Geschmacks.

Er stellt uns einen echt originellen «Concept Store»
in Wengen vor. Wie es bei uns selber in kreativem
Sinne brodelt, zeigt der Beitrag zum «Swiss Japan
Design Workshop» in unseren Raumlichkeiten.

Viel Spass bei der Jubilaumsausgabe.
Ihre GLAESER WOGG AG

/

Heinz Schonholzer
CEO
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Eiger, Monch

und Truttelsauli
Ein edler und
origineller
«Concept Store»
im schmucksten
Chalet von
Wengen LUTN

Marco Dionisio
Inhaber und Geschaftsfihrer

der dioma® ag
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Fotograf:
Love Weber, Photography,
Nydeggstalden 36, CH-3011 Bern,

foto@loveweber.ch

Seit wenigen Wochen erst gibt es im Berner Oberland einen der schénsten «Concept Stores»
in der ganzen Alpenwelt — und schon ist dieses Bijou mehr als nur ein Geheimtipp. Das
«Triffelsauli» im schmucksten Chalet von Wengen hat sich fiir Einheimische, Feriengaste
und Chaletbesitzer schnell als Ort zum Stobern, Entdecken und Sich-wohl-Fiihlen etabliert.

Wengen, das kleine Dorf im Berner
Oberland, kann seit Kurzem eine neue Attraktion
aufweisen. Neben den weltberihmten Bergen Eiger,
Ménch und Jungfrau und dem Lauberhornrennen
gibt es seit Anfang Dezember in einem Chalet von
1920 mitten im Dorf das «Truffelsauli». Der kleine
und feine Laden wurde vom Inhaber der dioma® ag,
Marco Dionisio, und seinem Team nach allen Regeln
der Kunst entwickelt und aufgebaut und bietet
einer anspruchsvollen Kundschaft eine erlesene
Auswahl an Wohnaccessoires, Kuchen- und
Dekorationsgegenstanden und Geschenkartikel an.

Hochster Kreativitats- und Qualitatsstandard

Das Credo im «Truffelsauli»: Hochster
Kreativitats- und Qualitatsstandard — mit vornehm-
lich regionalen oder einzigartigen internationalen
Produkten, die alle eine Geschichte zu erzahlen
haben. Das teils alpine und dann wieder moderne
Design der Wohnaccessoires, der Kiichenutensilien
oder der originellen Mitbringsel bietet in Verbindung
mit der herrlichen Berglandschaft und dem Charme
des historischen Chalets eine besondere Ambience,
die zu Wengen, vor allem aber zu den Feriengasten
und Chaletbesitzern passt.

Das Konzept

Fdr das Dioma-Team war von Anfang an
klar, dass es in Wengen nicht einen weiteren Stan-
dard-Souvenir-Shop braucht, sondern ein neues
frisches Konzept mit einer authentischen, aber auch
modernen Alpen-Stimmung und einem Angebot,
das sich mit «Besonderes — Nutzliches — Prakti-
sches — Schdnes» zusammenfassen lasst. Basis
dazu bildete das Ladenlokal des historischen
Chalets «Am Schilt». Jahrzehntelang hatte darin der
Schuhmacher von Wengen seine Werkstatt. Nach
dem Ableben des letzten Schuhmachers diente das
Lokal als «Grimpelchammer» fur seine Witwe Anni
Bischoff. Bis Marco Dionisio kam und die Qualitat
dieses Lokals erkannte. Nach verschiedenen Ge-
sprachen mit Anni Bischoff, die heute 94 Jahre alt
ist, war die Idee geboren und das Konzept klar:
In den beiden verhaltnismassig kleinen Raumen von
insgesamt 25 m? mit ihren charakteristischen Holz-
elementen wie Fenster, TUren und Wandtéfelung
sollte ein inspirierender und Uberraschender
«Concept Store» entstehen, bei dem mdglichst
viel belassen wird — lediglich der Bodenbelag sollte
ersetzt werden.
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Einfach und anpassungsfahig

In nur sieben Wochen wurde die Idee in
die Realitat umgesetzt: Das Shop-Design mit dem
passenden Farb- und Materialkonzept fur die
Wand- und Deckenverkleidung besteht zum einen
aus sanften, warmen Grau- und Naturténen sowie
einer dominanten Akzentfarbe, deren dunkles Tan-
nengrdn mit den warmen Grauvarianten optimal
harmoniert und dem Laden eine naturverbundene,
moderne Eleganz verleint. Das Konzept flr das
Shopdesign sollte dem kleinen Raum angepasst
sowie einfach und anpassungsfahig sein. Daher
entwickelte die dioma® ag ein eigenes System,
welches sich durch drei verschiedenartige Boxen
aus Seekiefer-Sperrholz zusammensetzt. Diese Ele-
mente kénnen als Warentrager und Prasentations-
hilfsmittel an einer Wand oder im Raum drehbar ein-
gesetzt werden. Durch beidseitig einschiebbare
Klappen kénnen die Kisten zudem geschlossen und
so als Lagermoglichkeit verwendet werden. Durch
das kombinatorische Stapeln und Aneinanderreihen
besteht die Mdglichkeit, immer wieder ganz neue
Optiken zu generieren und ganz spezifisch auf das
Sortiment einzugehen. Hohenverstellbare Tisch-
unterbauten mit einfachen, linoleumbeschichteten
Tischplatten erganzen das Boxensystem und bieten
bestmdgliche Flexibilitat.

Anklang im urbanen Umfeld

Die Idee hinter dem Shopkonzept ist, dass
es nicht nur in den Bergen, sondern auch in einem
urbaneren Umfeld Anklang findet. Bei der Auswahl
des Sortiments stehen Qualitét, besondere Materia-
lien und Swissness im Vordergrund. Ob Einrich-
tungsgegenstande, Textilien, Klichen-Accessoires
oder Geschenkartikel — bis ins kleinste Detail sind
die Produkte mit viel Liebe zum Detail ausgesucht
worden. Und nachdem ein gutes Visual Merchandi-
sing beim Einkauf startet, konnte die gesamte
Prasentation auch einfach umgesetzt werden.
Alles passt zu allem — und lasst sich immer wieder
neu und frisch gruppieren. Von den PfeffermUhlen
aus Walliser Holzern und den handgefertigten
Schnitzern und Bauernmessern aus Burgdorf, von
kuschligen Plaids, hergestellt in einem kleinen Be-
trieb in Stuttgart, bis hin zu edlen Kaschmirschals /
designed in Switzerland, aus der Himalayaregion —
alles im Shop macht Sinn, alles hat eine Geschichte
—und es lasst sich nach Herzenslust stébern.
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Plattform fiir Jungtalente

Das «Truffels&duli» méchte zudem aufstre-
benden Jungtalenten in Mode, Kunst und Design
eine Plattform bieten: So etwa gibt es ganz exklusiv
die neusten CDs des wunderbaren Berner Jazz-
musikers Daniel Woodtli, Produkte des aufstreben-
den Jungdesigners Florian Hauswirth, vom jungen
Schweizer Design-Label vonoz, oder dann lokale
Schriftsteller, die im «Triffelsauli» mit ihren persén-
lich signierten Werken anzutreffen sind.

Die dioma® ag

Die seit 2001 aktive dioma® ag mit Sitz in
Bern und einer Niederlassung in Zurich entwickelt
hauptséachlich fur den stationaren Detailhandel
Ldsungen in den Bereichen Visual Merchandising,
Interior Design und ist zudem spezialisiert auf Trend
Research, etwa fUr Sortimentsgestaltungen, sowie
Mood- und Farbkonzepte. Die dioma® ag bietet
ihren Retail-Kunden ein «Full Package» an, bei
welchem die drei Kompetenzbereiche Visual
Merchandising, Interior Design und Trend Research
zum Tragen kommen.
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Nicht nur die Aussensicht wie
hier, sondern auch das Glas-

dach im Restaurant eréffnet

eine faszinierende Aussicht auf

das Wahrzeichen des Hotels,

den Turm.

2011 sass eine Gruppe
von Enthusiasten und
Visionaren zusammen,
angefuhrt durch den
Managing Director Hans
Wiedemann. Man disku-
tierte das Potenzial der
vormaligen Tennishalle
aus dem Jahre 1918.

Ein bauliches Volumen
mit unglaublichem Ent-
wicklungspotenzial
wurde in Zusammenar-
beit mit Hosoya Schaefer
Architects, Zurich,
raumlich entwickelt.

Im Dezember 2014
offnete das neue Lokal
«La Coupole». Es bietet
dem seit Jahren etablier-
ten und sehr beliebten
Restaurant «<NOBU»
resp. dem neuen
Boutique-Brand aus dem
Hause Nobu «Matsuhisa»
ein neues Zuhause. Im
Restaurant «La Coupole»
zelebriert wahrend dreier
Monate im Winter in der
ehemaligen Tennishalle
der japanische Starkoch
Nobuyuki Matsuhisa
(Nobu) sein Kénnen.
Spezialitaten: «Black
cod», «Yellow Tail Jala-
peno» und «Rock Shrimp
Tempura».

Geschaffen wurde

etwas Neues und
Einzigartiges mit hohem
Wiedererkennungs-
wert, das jedoch in
der Palace-Welt kein
Fremdkorper ist. Denn
auf die Geschichte des
Hauses und insbeson-
dere der ehemaligen
und ehrwardigen
Tennishalle wurde
Rucksicht genommen.
Die ausgewahlten
Materialien haben einen
starken Bezug zur
Region. Entstanden ist
eine Atmosphéare zum
Wohlfuhlen, verbunden
mit Eleganz und Gran-
desse. Nicht nur far
den Gaumen, sondern
auch fUr das Auge gibt
es viel zu entdecken.

Im Zentrum steht die
eindrickliche Glas-
kuppel (La Coupole),
realisiert in Anlehnung
an das Glasdach der
damaligen Tennishalle.
Das raumliche Konzept
vermittelt ein energie-
reiches und interagie-
rendes Ambiente mit
offener Showkdiche,
Sushibar, Cocktailbar
und Loungebereich mit
Kamin. Der Privatraum
in Form einer Lounge
mit Esszimmer bietet
zudem die Mdéglichkeit
fUr ein diskretes, priva-
tes Essen. Ruckwar-
tige Servicekorridore
und die logistische
Anbindung an die
HauptkUlche des Hotels
machen das Konzept
zusatzlich flexibel. Das
Dekor macht die reich-
haltige Geschichte des
Hotels der Offentlichkeit
zuganglich.
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Der Klassik wird durch die Verbindung mit modernen Stil-
elementen ein gewisser Twist verliehen. Die reichhaltige
Dekoration stammt ausschliesslich aus dem Fundus und der

Sammlung der langjahrigen Eigentiimergeschichte.

Die Dachkonstruktion wurde
komplett neu aufgebaut. Sie
nutzt die alten, von der Tennis-
halle stammenden originalen
Fachwerktrager als tragende
Elemente. Die Stahltrager
queren sichtbar die Glaskuppel
und verleihen dem Lokal damit
ein weiteres Stilick Einzigartig-

keit.
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BADRUTT’S PALACE
ST. MORITZ SWITZERLAND

«Das neue Lokal <La Coupole> prdasentiert sich
als Teil des Badrutt’s Palace Hotel mit einem
Twist. Ein neuer Teil innerhalb des Hotels ist
entstanden, der sich perfekt in die Palace-Welt

integriert.»

Herr Peter, was war der wichtigste
Schritt zum neuen Konzept?
Im Januar 2012 durfte ich als Bauherrenvertreter
mit meinem Unternehmen projX management gmbh
einen Designwettbewerb auf Einladung mit inter-
nationalen Interior Designern durchfthren. Als
Siegerprojekt konnten wir im Marz darauf das
Siegerteam aus London, Martin Brudnizki Design
Studio, verkinden.

Was forderte Sie besonders
bei der Realisation?
Da gab es einiges. Beispielsweise die Ausgangslage
im Restaurant ohne seitliche Fenster und Ausblicke.
Aber auch der Umgang mit den Tages- und Nacht-
situationen im Betrieb, insbesondere aufgrund der
Situation mit der Glaskuppel. Des Weiteren galt es,
zwei unterschiedliche Gastronomiekonzepte abzu-
decken. Zum einen ein optimales neues Lokal fur
das Matsuhisa-Restaurant, zum anderen die Nut-
zung des Raums durch das Hotel fur eigene Be-
triebskonzepte und Anlasse. Umbau und Erstellung
einer neuen Gebaudehdlle erfolgten wahrend zweier
Jahre unter laufendem Hotelbetrieb. Der Platzbedarf
flr Haustechnik war sehr gross, das verfligbare
bauliche Volumen jedoch mehrheitlich begrenzt.
Aufwéndig war auch die schalltechnische Entkop-
pelung des Restaurants vom darunterliegenden
Night Club «King’s Club» mittels Tragkonstruktion,
die sich Uber den Club spannt, und einer Zwischen-
schicht flr Haustechnik und Dammung.

Sind Sie zufrieden mit dem Resultat?
Ja. Die Ziele konnten erreicht werden. Mit dem
stetigen Einbezug beider Betriebe ist es uns
gelungen, die Ansprtiche von Hotel und Restaurant
zu erfullen. Dem Briefing des Auftraggebers ent-
sprechend finden wir heute das Restaurant
«La Coupole» mit hohem Wiedererkennungswert
vor. Gleichzeitig strahlt das Lokal eine Vertrautheit
aus, als ob es schon immer da gewesen ware.

Daniel Peter
Inhaber Unternehmen
projX management gmbh

dipl. Ing. ETH / MBA

Kam lhnen die Zusammenarbeit
mit der GLAESER WOGG AG entgegen?
Absolut. Die Zusammenarbeit gestaltete sich stets
sehr partnerschaftlich und kompetent. Im umfas-
senden internationalen Planungsteam mit Interior
Designer, Architekt, Bauleitung und Fachplanern
wurde immer I6sungsorientiert mitgearbeitet.
Die GLAESER WOGG AG Uberzeugte zudem durch
unkomplizierte Herangehensweise an die sich
stellenden Herausforderungen. Die Termine im
Gesamtablauf konnten eingehalten werden.
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Im letzten Jahrhundert wurden auf diesem
Areal Transformatoren und Spannungsumwandler
produziert, deshalb der Name Trafo. Das neue,
schdne und stylishe Hotel mit seinem neuartigen
Konzept verzichtet auf unndtigen Schnickschnack
und orientiert sich stattdessen an wirklichen Beduirf-
nissen des Gastes. Erstklassiges Schlaferlebnis,
urbanes Ambiente im Herzen von Baden, Seminar-
raume und Kongressbereich pragen das Resultat.
Gaste, die es gerne ein bisschen anders mogen,
durfen sich in diesem Hotel auf Zeitgeméasses,
Unkompliziertes und vor allem Persoénliches freuen.
Die GLAESER WOGG AG ist stolz darauf, zum
gelungenen Resultat beigetragen zu haben.

TRAFO HOTEL, BADEN 15

Einmal mehr zeigt sich die Innenausbaukompetenz der GLAESER
WOGG AG in einem Bereich, in dem es um das besondere Erlebnis
geht. Das von Atelier West Architekten AG konzipierte Trafo Hotel
in Baden entstand in der einmaligen Umgebung des historischen
ABB-Areals. Das besondere Design und der fortschrittliche Auftritt
des Hotels machen das Trafo Hotel zu einem ganz besonderen Ort.
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Stefan Wetzel
Mitinhaber Atelier
West Architekten AG

Herr Wetzel, was erwartet die Gaste des
Trafo Hotel Baden?

Ein neuartiges und elegantes Konzept
mit insgesamt 81 Zimmern und ein integriertes
Businesszentrum, welches die BedUrfnisse der
modernen Geschaftsreisenden ideal erflllt, einen
einmaligen Blick in die Industriehalle und direkte
Sicht auf die in die Fassade eingearbeiteten 660
bunten Glaser des Klnstlers Ugo Rondinone, eine
Vielzahl von Seminar- und Eventflachen und vieles
mehr.

o

Sie sahen sich bestimmt einigen
Herausforderungen ausgesetzt?

Die eigentliche Herausforderung beim Ent-
wurf des Trafo Hotels bestand darin, die bestehen-
den Industriehallen und ihre jahrelange Geschichte
lebendig zu halten und deren Charakter in der
Materialisierung der Innenrdume aufzunehmen. Den
gewaltigen Dimensionen dieser Industrieepoche wird
mit einer zweigeschossigen Eingangshalle Rechnung
getragen. Sie bildet das Zentrum des Geb&udes, an
das auch die Konferenzrdume angeschlossen sind.
Die Korridore sind bewusst dunkel gehalten und
bilden einen Kontrast zu den hellen Zimmern. Der
Eingangsbereich und die Nasszellen in den Zimmern
sind offen gestaltet, was den Raum sehr grosszUgig
erscheinen lasst.



Was sagen Sie zum Resultat?

Das Ziel unseren Entwurfs bestand darin, in
den einzelnen Bereichen einen «Farb- und Material-
klang» zu erzeugen, ohne alle Flachen bespielen zu
mussen. Die im Innenraum verwendeten Materialien
sind aus dem industriellen Kontext abgeleitet. An den
Wanden dominieren Tapeten in zurtckhaltenden Far-
ben, an den Decken anthrazitfarbige Streckmetalle,
im Bodenbereich Teppiche mit Metallfarben. Als Ge-
genstlick zu den farbigen Flachen ist ein Grossteil
der Mdblierung und der Einbauten in Weiss gehalten,
was die Reflexion der Farben zuldsst. Den dadurch
entstandenen «Klang der Raume» erachten wir als
sehr gelungen.

Wie gestaltete sich die Zusammenarbeit mit der
GLAESER WOGG AG?

Da sich der Entwurf auf das Wesentliche
reduziert, sind besonders prézise Ausfuhrungen
bei den Details von grosser Bedeutung. Mit der
GLAESER WOGG AG haben wir eine Partnerin
gefunden, die den gleichen Qualitdtsanspruch hat
wie wir als Planer. Durch den Einbau eines Muster-
zimmers konnten zudem alle Details nochmals tber-
pruft werden, was zu einem reibungslosen
Ablauf bei der Ausfuhrung gefuhrt hat.

TRAFO HOTEL, BADEN

17

Fotos: René Rétheli, Baden
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www.alice-choo.ch

DAS NEUE
HIGHLIGHT IM

Nichts scheint unmog-
lich in der Welt von
Alice Choo. Gemeint
ist das Ambiente, die
Musik, die Darbietun-
gen, die Gourmetklche
und alles, was lange
Nachte dort kurz
macht. Das Atelier
Estimo aus Dietikon

ZURCHER
NACHTLEBEN

inszenierte eine grandiose
Projektionsflache, welche
die Erwartungen der an-
spruchsvollen Gaste im
Alice Choo's Club erflllt,
um sich im einzigartigen
Lifestyle-Restaurant mit
Clubbetrieb verzaubern
zu lassen.
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Einmal mehr konnte sich die GLAESER WOGG AG in einem speziellen
Projekt in der Planung und Realisation (Eingangsbereich, Garderobe,
Restaurant mit Mobiliar, Club, Privat Dining und Bar, WC) beweisen,
das von der individuellen Klasse lebt. Das gesamte Alice Choo

baut auf Exklusivitat auf, grosse Teile des Interieurs sind Extra-
anfertigungen. Die Géste erwartet nebst der aufregenden Lokalitat ein
kulinarischer Hohenflug in Form panasiatischer Spitzengastronomie,
flr welche sich das Team um den international angesehenen Starkoch
Nathan Dallimore verantwortlich zeichnet. Artisten wie Feuerschlucker,
Turnerlnnen oder Ténzerlnnen bieten mit ihren Shows und hoch-
stehenden Darbietungen einen ganz speziellen Rahmen fiir einen
Besuch. Die Kombination aussergewdhnlicher Elemente erlaubte dem
Atelier Estimo, partiell aus der Norm und dem bereits Gesehenen
auszubrechen und so die geschétzte Alice ins oft zitierte Wunderland
zu beférdern.



Das Alice Choo ist eine Erlebniswelt

fiir alle Sinne und ein sehenswerter Zirkus

fiir anspruchsvolle Freunde gehobener,
erwachsener Ausgehkultur.»

Ihre Gedanken und Leitmotive zu diesem
Projekt, Herr Regli?

Innenarchitektur gibt dem Raum Identitat,
Charakter und Aussagekraft. Sie verkorpert Vision,
Werte, Lebensstil und Kompetenz. Das Interior
Design und das Betriebskonzept eines Projektes,
wie es das Alice Choo darstellt, missen Hand in
Hand gehen, um eine anziehende Glaubwurdigkeit
auf ihre Klientel austiben zu kénnen. Ein Raum ist
nicht bloss Raum. Er ist die Projektionsflache fir
die Inszenierung der Erwartungen der anspruchs-
vollen Gaste. Skurril, stylish, exklusiv und sexy, dies
waren auf den Punkt gebracht die Leitmotive bei
der Entwicklung der Designstory. Um diese Attri-
bute erfolgreich im Rahmen eines Restaurantprojek-
tes vereinen zu kénnen, verbanden wir traditionelle
Elemente mit modernem Snobismus, gespickt mit
exklusiven und anspruchsvollen Einzelanfertigungen
im High-End Bereich.

Welche Elemente sind das?

Um nur einige zu nennen: Gewagte
Kombinationen erlesener Textilien an Stuhlen und
Sitzbéanken, ein Empfangstresen aus exklusivem
Naturstein, massgefertigte Funktionsmaobel im
Privat Dining, schwarze Parsolspiegel, welche die
Raume optisch vergréssern und auf stilsichere
Weise moderne Eleganz und Noblesse erzeugen.
Sonderanfertigungen von Kronleuchtern oder
Skulpturen namhafter Glasmanufakturen und eigens
entwickelte Kunstinstallationen erzeugen ein einzig-
artiges Raumgefuhl und garantieren dem Besucher
einen bleibenden Eindruck. Projekte wie das Alice
Choo fordern uns als Designer besonders. Eine
Herausforderung, die wir aber dankend annehmen.
Zum einen ist es das Komponieren und Kreieren
fernab der Normen, dem bereits Gesehenen und
Anerkannten, welches eine unkonventionelle Denk-
weise voraussetzt, und zum anderen der sehr
straffe Terminplan, welcher allen Beteiligten Hochst-
leistungen abverlangte.

ALICE CHOO'S CLUB, ZURICH 21

Mario Regli
Head of Interior Design

Atelier Estimo, Dietikon
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Wie war die Zusammenarbeit mit der
GLAESER WOGG AG?

Kurz nach Vergabe des Projektes haben
wir in sehr speditiven Werksplanungssitzungen
mit der GLAESER WOOG AG samtliche Details
besprochen und geklart. Wir arbeiteten unter
Hochdruck in einem sehr engen zeitlichen Rahmen.
Um dieser Herausforderung gerecht zu werden, war
der intensive Kontakt mit den professionellen und
erfahrenen Innenausbauplanern der GLAESER

WOGG AG ein wichtiger Parameter. In der Realisati-
on des Projektes hat sich diese intensive, sensible
Zusammenarbeit und das reibungslose Zusammen-
spiel von Planung und Umsetzung weiterhin
bewahrt und entscheidend zum Gelingen des
Projektes beigetragen.

Wie sind Sie zufrieden mit dem Resultat?

Unsere Antwort auf diese Frage lautet
stets: Unser bestes Projekt wird immer unser
nachstes Projekt sein. Mit dem Resultat im Alice
Choo sind wir dennoch sehr zufrieden. Das ge-
schaffene Ambiente erflllt unsere Erwartungen.
Das geschaffene Lokal in Kombination mit den
aussergewohnlichen betrieblichen Darbietungen
wird in ZUrichs Nachtleben einzigartig sein. Wir
sind dankbar und stolz, ein Teil dieser einmaligen
Geschichte zu sein.







Die neue Kundenzone hat an Grossziigigkeit

und Leichtigkeit iavo_nnen. Der Raum
wird durch eine Lichtdecke Uberspannt,
welche fir besondere Raumtiefe und
Helligkeit sorgt. Zudem hat sie eine Klima-
und Akustikfunktion.
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Die Kundenhalle tritt mit grosszigiger
Verglasung aus dem Innenraum in Richtung
Dorfplatz. In diesem Bereich befindet sich die
Wartezone fur Bankkunden. Nebst dieser Lounge
bleibt Raum als Verweilmoglichkeit fur Kleinkinder.
Dem Bancomat im Aussenbereich angegliedert
ist neu eine 24h-Zone, erganzt mit einem Munz-
und Noteneinzahler. Die Verbesserung der Infra-
struktur sorgt fir mehr Sicherheit fir Kunden
und Mitarbeiter.



Beratungsdesk als Highlight
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Ausgepragtes Raumgefihl

Zentral in der Kundenhalle erinnert der
maanderformige, weisse Beratungsdesk aus Acryl-
stein an den Bachlauf aus dem Aadorfer Wappen.
Seine Form sorgt fur gréosstmoglichen Diskretions-
abstand der Kunden. Eine der drei Anlaufstellen
ist speziell fir hohe Kundenfrequenzen konzipiert.
Ruckseitig zum Desk steht ein etwas hoheres
Mobel, ebenfalls aus Acrylstein, mit Drucker,
Kopiergerat und ausreichend Platz fur Biromateria-
lien und Broschuren. Zudem erflllt es die Funktion,
Frischluft in den Raum abzugeben. Beide Mobel,
von der GLAESER WOGG AG angefertigt, wirken
ruhig, sind jedoch ausgestattet mit zahlreichen
Funktionen.

Frau Schmid, wie wiirden Sie das
architektonische Konzept beschreiben?

Zentral geht es um die Schaffung maxima-
ler raumlicher Flexibilitat, Helligkeit und Leichtigkeit
bis in die Raumtiefen. Durch die Grésse des Gebau-
des unterstreichen wir die Offnung der Seitenfliigel
zum Hauptraum. Die seitlichen Rdume wurden
durch die Holzauskleidung diskret und kunden-
freundlich gestaltet. Die seitlichen Wande zeigen
wir massiv und betonen dies mit Licht in den
Leibungen.

Welche Ziele lagen lhnen nahe?

Uns ging es um maximale Flexibilitat auch
fUr zukUnftige Entwicklungen. Dazu gehort die
Eliminierung der vier tragenden Betonstutzen,
welche je 60 Tonnen getragen haben. Fir die
Kunden wichtig: hohe Diskretion, hoher Sicherheits-
anspruch, freundlicher Empfang, gute Vertrauens-

Eine einfache Glasfront trennt die Arbeits-
bereiche akustisch von der Kundenhalle. Dahinter
liegen zwei Buros fur die Mitarbeiter. Als Kontrast
zur offenen Bankhalle 6ffnen sich in den Seiten-
flugeln die beiden Beraterrdume. Grosse und
imposante Fllgeltiren lassen diese Konzeption
raumlich spurbar werden. Durch die Auskleidung
mit Kerneschenholz entsteht ein komplett anderes
Raumgefuhl mit mehr Behaglichkeit und Diskretion.
Im offenen Zustand wird dieses Raumgefuhl in die
Kundenhalle geleitet.

basis und ein angenehmes Raumgefuhl. Die
Kundenhalle und alle Nebenrdume sind hoch
technisierte Raume. Ein grosses Ziel war es, diese
Technik zu integrieren und unsichtbar zu machen.

Sind Sie zufrieden mit dem Resultat?

Mit dem Endresultat und den Produkten
der GLAESER WOGG AG sind wir zufrieden. Der
Beratungsdesk und das rtickseitige Mobel sind
eines der vielen Highlights in der Kundenhalle. Das
Material haben wir ausgewahlt dank den hervorra-
genden Eigenschaften bei Belastbarkeit und Lang-
lebigkeit. Ein grosser Teil der Mébel wurde im Werk
vorfabriziert, vor Ort zusammengebaut und ange-
passt. Die GLAESER WOGG AG Uberzeugte durch
unkomplizierte Auftragsabwicklung, gute Beratung,
hohe Qualitat der Planung und des Endprodukts
und nahm Kundenwdinsche flexibel auf.

Katrin Schmid
BSc FHO in Architektur

Geisser Streule Inhelder
Architekten, St.Gallen
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Conduct One der
GLAESER WOGG AG
Revolutionares
Licht-Regalsystem
ohne Kabel




«Fiir einen starken Auftritt braucht
es keine Kabel. Nur eine gute Idee.»

Neuartige Technologie

Mit einer bisher nicht bekannten Techno-
logie erfolgt die Energiezufiihrung. Nicht Uber Kabel,
sondern direkt Uber das Regalprofil und die Alumini-
umverbund-Tablare. In den hauchdtnnen Tablaren
sind LED-Komponenten integriert. Deshalb bieten
sich Raum und optimale Mdglichkeiten, lhre Waren
in Szene zu setzen.

Das Produkt ist der Star

Auf der Unterseite der Tablare sorgen
Leuchtdioden daflr, dass sich die darunter ange-
ordneten Waren in bestem Licht zeigen. Die reine
Form der Prasentation. Das Produkt ist der Star.
Auf faszinierende Weise wird es — ohne Ablenkung —
ins richtige Licht gertickt. In formreduzierter Eleganz
Uberzeugt das Regalsystem Conduct One ohne den
Ublichen Ballast. Keine unférmigen Leuchtquellen.
Keine Blenden oder Verkleidungen. Dafir eine be-
eindruckende Inszenierung.

Neues Zeitalter

Mit Conduct One beginnt ein neues Zeit-
alter der Warenprasentation. Aus zwei zukunfts-
weisenden Technologien entstand ein einzigartiges
Produkt: Conduct One. Neuartige LED-Technologie
verbindet sich mit dem Aluminiumverbundwerkstoff
Alucobond und ermdglicht ein Regalsystem ohne
stérende Kabel, das gleichzeitig Energie einspart.

CONDUCT ONE 29
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Herr Schénholzer, wie kam es zur Idee zu
diesem Produkt?

Der Retail-Markt bewegt sich weg von
einer leistungsstarken Allgemeinbeleuchtung mit
einer Anschlussleistung von zeitweise mehr als
30 W/m? hin zu einer energieeffizienten und grund-
satzlich schwéacheren Grundbeleuchtung von
10 bis 15 W/m?. Verstéarkt wird jedoch gleichzeitig
die direkte und akzentuierte Beleuchtung auf die
Produkte. Dies kann nun am besten geldst werden,
indem das Licht direkt in die Regale integriert wird.
Conduct One bietet dazu als Weltneuheit qualitativ
hochwertige, technisch ausgereifte, effiziente und
moderne Losungen an.

«Conduct One schafft auf emotionale Weise einen

uneingeschrankten Zugang zum Produkt.»

Heinz Schénholzer

CEO GLAESER WOGG AG

Was zeichnet Conduct One aus?

Die LED-Technik bietet die beste Grund-
lage fUr ein qualitativ hochwertiges Licht. Entschei-
dend sind unterschiedliche Anschlussleistungen,
die Wahlbarkeit der Lichtfarbe, die Qualitat derer
Wiedergabe, die Energieeffizienz und der kabellose
Anschluss. Moderne Materialien und die sehr kleine
Einbautiefe (bzw. die Dicke des Regals) ab 4 mm
ermdglichen einen vielfaltigen Einsatz und neuartige
Prasentationsmaoglichkeiten. Das Produkt im Fokus,
ausgestellt auf eine neuartige Weise, erhoht die
Aufmerksamkeit und das Interesse der Kunden.

Welche Varianten sind erhéltlich?

Es sind diverse Ausfiihrungen flr den
Einsatz in einem horizontalen elektrifizierten
Schlitzsystem fur Wand- und Mittelraumanlagen
und frei stehend in einem vertikal ausgelegten Regal-
system verfligbar. Bei beiden Grundausflihrungen
sind Leistung, Farbe, Grésse und Form im Rahmen
der technischen Machbarkeit anpassbar an die
Kundenbedurfnisse.

Wo kommen die Regalsysteme zum Einsatz?
Uberall, wo Produkte in einer spezielleren

Art und Weise préasentiert werden sollen, z.B.

in Warenhausern, in Modehausern, bei Optikern,

in Bijouterien, in Souvenirladen und bei vielen

anderen Anwendungen ...
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Die Stromzufuhr erfolgt nicht
wie gewohnt Uber Kabel,
sondern direkt Uber das Profil
und die Tablare aus dem
Aluminiumverbundwerkstoff

Alucobond.

—_—

Obschon nur hauchdunn, verfligen die
Tablare Uber eine eingebaute LED-Beleuchtung.
Conduct One ist ein ideales Présentationstool,

perfekt auf individuelle Vorstellungen abstimmbar.

=

Keine Blenden oder Verkleidungen.

Daflr eine beeindruckende Inszenierung

Die reine Form der Prasentation.

Das Produkt ist der Star.

Leicht, flexibel und robust. Leuchtdioden

sorgen daflr, dass sich die Waren in

bestem Licht zeigen.
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Prof. Dr. Klaus Haake

wird neuer

Verwaltungsrats-
prasident der

GLAESER WOGG AG

Klaus Haake ibernimmt ab 1. April 2015 das Amt des Verwaltungs-
ratsprasidenten bei der GLAESER WOGG AG. Er 16st damit Willi
Glaeser ab, der weiterhin fiir spezielle Aufgaben der GLAESER
WOGG AG zur Verfiigung stehen wird. Die operative Leitung des
Unternehmens liegt wie bis anhin in den Handen von CEO Heinz
Schoénholzer.

Klaus Haake ist Professor fur Unternehmensflihrung
an der Steinbeis Universitat in Berlin und Lehrbeauf-
tragter an der Universitat St. Gallen. Als Griindungs-
partner der HSP-Consulting AG berat er seit Uber
20 Jahren KMU in betriebswirtschaftlichen Fragen,
insbesondere im Bereich Strategieentwicklung.

Klaus Haake
Designierter Verwaltungs-
ratsprasident der

GLAESER WOGG AG
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V.L.n.r.: Klaus Haake, neuer

Verwaltungsratsprasident
bei der GLAESER WOGG AG.

Willi Glaeser, bisheriger

Verwaltungsratspréasident. «Engagement — Distanz - Ndahe.
Heinz Schénholzer, CEO. Die Begriffe scheinen sich zu widersprechen,
aber nur auf den ersten Blick.»
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Wie kam es zur Vereinbarung fiir lhr Mandat
als Verwaltungsratspréasident?
Seit Jahren darf ich mit Heinz Schénholzer

«Die GLAESER WOGG AG ist eine gut aufgebaute und
gefiihrte Firma mit ausgezeichnetem Renommee und
hat einen sicheren Platz in der Schweizer Wirtschaft.»

im Rahmen der vorgangig genannten Unternehmer-
gruppe zusammenarbeiten. Zudem hat unsere

Herr Prof. Dr. Haake, in welchem
Zusammenhang hoérten Sie erstmals
von der GLAESER WOGG AG?

Das war vor tUber zwanzig Jahren, als ich
Willi Glaeser als Obmann einer meiner Unterneh-
mergruppen kennen und schatzen gelernt habe. Er
hat mich als «Greenhorn» in die Gruppe eingeflihrt,
die ich seither betreuen darf. Die Marke WOGG mit
ihren faszinierenden Mdbeln ist mir immer wieder
aufgefallen, sei es bei Freunden, in Hotels oder in
Lifestyle-Magazinen.

Beratungsfirma mit einer breit abgestiutzten Zufrie-

denheitsstudie aus dem Kreis der «Key accounts»
die zukUnftige Ausrichtung der Firma unterstitzt.
Ebenso fanden im Vorfeld der Zusammenlegung
der beiden Firmen Glaeser und WOGG zur
GLAESER WOGG AG Interviews statt, die Einfluss
auf die weiteren Entscheide hatten. Wahrend dieser
Zeit haben wir uns gegenseitig kennen und schat-
zen gelernt. Nattrlich hat es mich dann sehr ge-
freut, als Heinz Schénholzer mir den Eintritt in den
Verwaltungsrat anbot: Eine Herausforderung, die
ich gerne angenommen habe.



Wie werden Sie dieses Mandat wahrnehmen?
Lassen Sie mich drei Stichworte nennen:
Engagement — Distanz — N&he. Die Begriffe schei-
nen sich zu widersprechen, aber nur auf den ersten
Blick. Ich habe mir vorgenommen, das Mandat
mit viel Engagement anzupacken. Ich méchte ein
aktiver Verwaltungsrat sein, der die Geschafts-
leitung mit kritischen Fragen und selbstandigen
Impulsen weiterbringt. Die Zeiten, in denen Verwal-
tungsrate mit Familienangehdrigen, Militarkollegen
und einem Juristen besetzt wurden, sind passé.
Heute sind vertiefte betriebswirtschaftliche Kennt-
nisse und — vor allem in KMU — generalistisches
Wissen gefordert. Ich hoffe, beides einbringen zu
koénnen. Der Verwaltungsrat ist zwar gemass OR
«die oberste Geschaftsfihrung» und hat als solches
undelegierbare Aufgaben. Andererseits ist er keine
Schattengeschaftsfiihrung. Aktive, pragmatische
Menschen, und dazu z&hle ich mich, missen sich
daher hiten, zu sehr ins operative Geschaft einzu-
greifen. Das erfordert eine gewisse Distanz, die es
mit Selbstdisziplin zu wahren gilt. In meinem Fall ist
die Entfernung des Firmensitzes zu meinem Buro
hilfreich. Zur Nahe: Ich werde ins gut ausgebaute
Controlling der GLAESER WOGG AG eingebunden
und kann dadurch die zentralen Steuerungsgrossen
zeitnah verfolgen. Der VR tagt viermal im Jahr, dazu
kommt eine Budgetierungssitzung. Dariber hinaus
sind Heinz Schénholzer und ich in anderen Gremien
in standigem Kontakt. Was vermutlich genauso
wichtig ist: Ich habe den anderen Mitgliedern der
Geschaftsleitung, Roland Leutwyler und Andreas
Weissbrodt, ein immer offenes Ohr angeboten. Alles
in allem sollte dies sicherstellen, dass mein Bezug
zur Firma eng genug ist.

Wie schatzen Sie das Potenzial der
GLAESER WOGG AG ein?

GLAESER WOGG AG ist eine gut aufge-
baute und geflihrte Firma mit ausgezeichnetem
Renommee und hat einen sicheren Platz in der
Schweizer Wirtschaft. Zwar wachsen weder im
Innenausbau noch im Mdébelbereich die Badume in
den Himmel, aber ausgezeichnete Qualitat und
Beratung sowie verlassliche Partner finden ihre
Kunden. Ich weiss aus unserer HSP-Befragung,
dass GLAESER WOGG AG mit sehr wenigen Mitbe-
werbern in der Lage ist, Grossprojekte bei hdchsten
Qualitatsanspriichen termingerecht zu realisieren.
Die aktuelle Infrastruktur erlaubt industrielles
Arbeiten und somit marktgerechte Preise.

Die zentrale Lage im Grossraum Zurich stellt sicher,

NEUER VERWALTUNGSRATSPRASIDENT DER GLAESER WOGG AG

«Natiirlich hat es mich sehr gefreut, als Heinz
Schonholzer mir den Eintritt in den Verwaltungsrat
anbot: Eine Herausforderung, die ich gerne
angenommen habe.»

dass wir nahe an unseren Kunden sind. Auch die
Designer-Mobel von WOGG erleben derzeit ein
Revival. Es gibt, nicht nur in der Schweiz, eine zah-
lungskraftige Kundschaft, die Wert auf modernes,
zeitloses Design legt. Ich will aber nicht verhehlen,
dass die aktuelle Wahrungsproblematik eine Her-
ausforderung ist. Werden wir den Euro-bedingten
Preisschub im Ausland ohne Volumenverluste
bewéltigen kénnen? Mit einem verstarkten und
gestrafften Vertriebsnetz haben wir jedenfalls die
Grundlagen hierfur gelegt.

Gibt es aus Sicht lhrer HSP-Téatigkeit ein
Strategierezept fiir Unternehmen, das Sie
fir besonders wirksam halten?

Seit Uber zwanzig Jahren widme ich mich
dem Thema Strategie; zunachst wissenschaftlich,
dann als Berater in der Konzeptions- und Umset-
zungsbegleitung. Daher bin ich der Uberzeugung,
dass «Normstrategien» des Teufels sind. Jede
Unternehmung muss ihren Platz im Konzert der
Mitbewerber finden und versuchen, diesen mit
USPs (Unique selling propositions) zu verteidigen.
Wichtige betriebswirtschaftliche Aspekte in der
strategischen Fuhrung sind jedoch die breite Veran-
kerung der strategischen Ziele im Kader, was oft
auch als Unité de doctrine bezeichnet wird. Und
natdrlich deren konsequente Umsetzung; man darf
nicht schon beim ersten Gegenwind des Marktes
umfallen. Die aktuelle Neufestlegung der Unter-
nehmensstrategie gibt mir Gelegenheit, mein dies-
bezlgliches Wissen einfliessen zu lassen.

Haben Sie spezielle Vorlieben in lhrer Freizeit?

Skifahren, Tauchen, Fitness und Lesen
haben einen hohen Stellenwert in meiner Freizeit.
Gelesen wird alles, was mir in die Hande fallt: Von
den drei Sonntagszeitungen bis hin zu Belletristik,
meist in deutscher Sprache, gerne aber auch
einmal in Englisch oder Franzosisch. Und natUrlich
widme ich mich meiner Familie, obwohl unsere
beiden Séhne schon fast flligge sind.

35
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WOGG LIVA
Wohnen und

Arbeiten als
Synthese

- — -
= -
bR -
-

SWISS MADE mit WOGG auf héchstem Niveau: Das neue in den Abmessungen grosszUlgige GrosszUgig, offen: das neue Openboard
Bigboard ist mittels Schubladen oder Hangeregister das i-Ttpfchen fir das Biro zuhause. von WOGG. Fur Bucher, Dekoration oder

andere Liebhabereien.
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Aesthetics for living and home office,
heisst der Authanger. Er bringt auf den
Punkt, wie sich in der modernen Zeit
Wohnen und Arbeiten immer mehr
verschmelzen. Die Antwort von WOGG
auf diese Herausforderung heisst LIVA.
Diese Produktelinie verbindet konse-
quent die Idee der Aufbewahrung

und der Prasentation fur asthetisches
Wohnen und Arbeiten zuhause.

Das neue Accessoires-Paket
— ebenfalls Design Benny
/_— Mosimann -, eingebettet in
] der Produktlinie WOGG
ARON, welches sich sowohl
mit der WOGG-LIVA-Pro-
duktlinie als auch mit der
ganzen Kollektion kombinie-
ren lasst. Im Gegensatz
zu den schwarzen oder
weissen Mobelstlicken

bilden die Accessoires die

farbigen Akzente.
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«WOGG-LIVA-Produkte bereichern, am
richtigen Ort eingesetzt, mit ihrer leichten
und zeitlosen Erscheinung raumlich und

funktional sowohl die Wohn- als auch die
Home-Office-Welt. »

WOGG LIVA als Neuheit an der
«imm cologne» 2015

Die Verschmelzung Wohnen und Arbeiten
verlangt nach neuen Ausdrucksformen, nach Mdbel-
stucken, die sowohl fur das eine wie auch fur das
andere im Sinne von grosster Identifikation stehen.
WOGG entwickelt und produziert asthetisch hoch-
wertige Produkte, welche sich diesen beiden Welten
Living und Home Office mit asthetisch hohen An-
sprUchen verschreiben. Das bewies WOGG beim
Auftritt an der «imm cologne» im Januar 2015 in
Kaln eindricklich.

= = = s s = = s s = = 1 I I 1 1 1 I I

WOGG LIVA Ellipsetower WOGG LIVA Classicboard WOGG LIVA Longboard
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Maximen und Pioniergeist Spielerische Ebenen

Wogg-Maximen und Pioniergeist spielen Die Idee von Aufbewahrung und Présentation
im Umgang mit neuen Materialien und innovativen zeigt sich bei den Schiebetiren, mal geschlossen und
Verarbeitungstechniken eine bedeutende Rolle. verbergend, dann offen oder halb offen, unterschiedlich
Daraus wird Qualitat sowohl in Optik als auch in in Abmessungen und Hohen. Spielerisch wechseln sich
Verarbeitung und Funktion generiert. So auch bei geschlossene Flachen mit offenen Etagen ab, oder ein
der Produktlinie WOGG LIVA. Sie vereint die bisheri- bestimmtes Innenleben zeigt sich nach aussen. Das
gen WOGG-Klassiker — Ellipsetower, Classicboard neue Openboard, wie es der Name bereits verspricht,
und Longboard — aus der Handschrift von Designer hat eine grosszligige offene Prasentationsflache
Benny Mosimann mit zwei neuen Mdbelkreationen fUr Bucher, Dekoration oder andere Liebhabereien.
desselben Designers, dem Openboard und WOGG verkorpert SWISS MADE auf héchstem Niveau:
dem Bigboard. Seit 1983 entwickelt Wogg hochwertige Mobel und

stellt sie in den eigenen Werkstatten her.

WOGG LIVA

| | | | | | Il ——
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WOGG LIVA Openboard WOGG LIVA Bigboard
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Kreative KOpte bei

GLAESER WO

GG AG

Die absolute Konzentration im

Konferenzraum ist

formlich zu

spuren. Papier- und Karton-

modelle liegen am Boden und
stapeln sich auf den Tischen.
Zehn Designer, funf aus Japan
und funf aus der Schweiz, tiuf-

teln an Gegenstand
einem speziellen Al

en, die aus
uminium-

Kunststoff-Verbund

werden konnten.

e

material geschaffen il

Willi Glaeser, Verwaltungsratsprasident,



Veranstalter und Gastgeber ist der 75-jahrige Willi Glaeser, der
seit 15 Jahren mit diesem Verbundmaterial experimexrt‘h
Schweizweit zum ersten Mal fand im FebruaWS ein

«Swiss Japan Design Workshop» in den Raumlichkeiten von
GLAESER WOGG AG in Baden-Dattwil statt.




42 SWISS JAPAN DESIGN WORKSHOP

«Die zehn Designer waren frei in der Wahl,
was sie gestalten mochten. »

«Vorgesehen ist die Fortsetzung des Workshops
in Japan - mit der gleichen Besetzung.»



Idee von Willi Glaeser

Willi Glaeser selber hat sich aus Alters-
grinden zwar schon seit Jahren aus dem operati-
ven Geschéft der GLAESER WOGG AG mit Sitz in
Baden-Déattwil zurickgezogen, ist aber in anderen
Bereichen immer noch aktiv. «lch war im Vorstand
von Ingenious Switzerland.» Dieser Verbund hat
vom Bund die Aufgabe, sich der Férderung von
Exportgeschéaften — Architektur, Ingenieurwesen
und Design — anzunehmen. Um konkurrenzféhig
zu bleiben, gerade angesichts der aktuellen Euro-
Krise, mUsse man etwas tun, ist Willi Glaeser Uber-
zeugt. So erstaunt nicht, dass die Idee zu einem
japanisch-schweizerischen Design Workshop von
Willi Glaeser selber kommt.

Neue Produktideen generieren

«Die Japaner haben viele gleiche Werte
wie wir Schweizer. In Sachen Qualitat und Exaktheit
sind sie jedoch noch extremer als wir», sagt Willi
Glaeser, der wahrend gut 20 Jahren regelméssig
nach Japan reiste. Zudem bestinde der alteste
Handelsvertrag der Schweiz nicht etwa mit einem
europdischen Land, sondern mit Japan. Heuer
feiert denn auch die Zusammenarbeit zwischen
der Schweiz und Japan ihr 150-Jahr-Jubilaum.
Aus diesem Grund findet in Tokio aktuell eine ent-
sprechende Ausstellung statt.

Einfach und anspruchsvoll zugleich

Die Aufgabe, die den zehn Designern zu
Beginn des Workshops gestellt wurde, ist simpel
und anspruchsvoll zugleich. Sie sollen aufzeigen,
was mit diesem ausserst leichten, strapazierfahigen,
wetterfesten und faltbaren Material alles kreiert
werden kann. Es ist leichter als Aluminium und
hat den Vorteil, dass es, wie etwa ein Buch, zu-
sammenklappbar ist. Diesen Vorteil haben Carlo
Clopath aus Trin und sein Workshop-Kollege
Christophe Guberan aus Lausanne noch so gerne
aufgegriffen. Sie haben ein Schrankttirmodell
entwickelt, das ganzlich ohne Scharniere aus-
kommt. Carlo Clopath ist kein Unbekannter, hat
er doch 2014 fur seine Kochutensilienkreation
den Schweizer Design-Preis geholt.
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Konzentration und Spass im Einklang

Mit von der Partie sind auch die Japanerin
Yoko Yasunishi und ihr Partner Yusuke Hayashi.
Sie haben sich zum Ziel gesetzt, ein spezielles Sitz-
bank- und Beleuchtungsdesign zu entwerfen. Den
beiden, die seit rund 15 Jahren im Designbereich zu
Hause sind, macht der Workshop in Baden-Dattwil
grossen Spass. Die zehn Designer arbeiten ohne
konkrete Vorgaben. An der internen Prasentation
stellen alle Designer ihre Kreationen vor. Vier Projek-
te, davon zwei schweizerische und zwei japanische,
sind in Kooperation mit den jeweiligen Designern
vorgesehen flr eine Machbarkeitsstudie. Davon
erhofft man sich zwei magliche Prototypen.

Teilnehmer der Jury
® Heinz Schoénholzer, CEO, GLAESER WOGG AG
= Mark Werder, Bereichsleiter WOGG,
GLAESER WOGG AG
= Martin Weiss, Technischer Leiter,
GLAESER WOGG AG
= Willi Glaeser, Verwaltungsratsprasident,
GLAESER WOGG AG

«Das Ziel des Workshops ist es, einerseits zu neuen
Produktideen zu kommen und andererseits, auf sich
aufmerksam zu machen.»

Kontext

Die Veranstaltung «Swiss Japan Design
Workshop» wurde von verschiedenen eidgendssi-
schen Gefassen gesponsert und steht unter dem
Patronat des SIA (Schweizerischer Ingenieur- und
Architektenverband). Das Konzept wurde im Export-
férderungsgeféss Ingenious Switzerland erarbeitet,
das seit 2014 im SIA integriert ist. Willi Glaeser war
im Vorstand von Ingenious Switzerland. Er ist auch
heute noch eng mit den Verantwortlichen verbunden.
So wurde Glaesers Idee, mit einem entsprechenden
Workshop auf das hochstehende schweizerische
und japanische Design-Handwerk aufmerksam zu
machen, gerne aufgegriffen und unterstttzt. Ob
weitere solche Workshops in der Schweiz folgen
koénnten, wird nach Abschluss der Premieren-
Veranstaltung entschieden.
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Ausgaben
«G-Styler-Magazin
Ruckblick und Fazit
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Die zehn Ausgaben des «G-Style»-Magazins offenbaren ein fulminantes Spektrum. Mit den
tiber 50 Namen von Architekten, Designern, Planern, Bauherren und Unternehmern verbun-
den sind einzigartige und ambitionierte Projekte, in jedem Falle auch die Realisations- und
Planungskompetenz der GLAESER WOGG AG. Abgedeckt und dokumentiert sind hochste-
hende und spannende Herausforderungen und Projekte in den Bereichen Gastro, Shop und
Institutionen. Tolle Bilder, bereichert mit Hintergrundinformationen, pragen jedes einzelne
«G-Styler-Magazin. Die engagierten Statements der Interviewpartner tragen massgeblich
dazu bei, dem «G-Style»-Magazin eine vortreffliche Beachtung zu sichern.



Ein baschwingtes
Geftuhl erfullt dee
Kunden auf Schritt
und Trrtt beim Flanie-
ren durch die neusn
Riaumlichkeiten.

Der Mansch hat hier
Raum, wird nicm
eingeengt, kann sich

locker und entspannt
von seinen Wunschen
leiten lassen.
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Christoph Aberegg
Innenarchitekt und Designer

zum Restaurant Molino, Vevey:

«Mutige Investoren, kreative Kopfe
und pragmatische Realisatoren.»

Bewemblman
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Interviewpartner
und Projekte

«In Europa sucht
man vergeblich
nach etwas
Vergleichbarem.»

Jean-Lucien Gay

Architekt und Designer zum Projekt

Raiffeisenbank Kreuzplatz, Zurich:

«Hochstleistungen
unter Zeitdruck. » Ushi Tamborriello

Szenografin und Innenarchitektin zum

Bullyversum, Bavaria Studios, Minchen

G-Style Nr. 1 | Dr. Regula Pfister, CEO und Pré&sidentin Verwaltungsrat ZFV-Unternehmungen, Zurich (Sorell Hotel Rutli, Zurich) | Peter
Curiger, Innenarchitekt, Sempach (Sorell Hotel Rtli, Zurich) | Alfred Steiner, Griinder Molino-Gruppe, Zurich (Pizzeria Molino, Vevey) |
Christoph Aberegg, Innenarchitekt, Zirich (Pizzeria Molino, Vevey) | David Munz, dipl. Architekt dipl. Architekt ETH SIA, Meierhofer Munz
Architekten (Zurich Non-Schengen, Zurich Flughafen) | G-Style Nr. 2 | Michael H. Schicker, dipl. Ing., Leiter Interior Design Steigen-
berger Hotels (Hotel Steigenberger Graf Zeppelin, Stuttgart) | Ralf Fessel, Leiter Gastronomiefachplanung proma Fox AG, Bad Zurzach
(Fashion Café Bar, Flughafen Zurich) | Hans Tschirren, Hotelier, Bern (Brasserie Capitol Tschirren, Bern) | Markus Stucki, Innenarchi-
tektur FH/VSI Zirich (Raiffeisenbank Oberrohrdorf) | G-Style Nr. 3 | Jean Lucien Gay, Projektverantwortlicher, NAU GmbH, Zurich
(Raiffeisenbank Kreuzplatz, Zurich) | Carlo Schertenleib, Verwaltungsrat, Davos Klosters Bergbahnen (Hotel Ochsen 2, Davos) | Roger
J. Copeland, Managing Director, Detail Group GmbH, Zurich (Lindt & Springli, Minchen) | Tanja Fischbach & Christoph Aberegg,
Gastrokonzept GmbH, Zirich (Hotel Grischa, Davos) | G-Style Nr. 4 | Ushi Tamborriello, Szenographin und Innenarchitektin, Rieden bei
Nussbaumen (Bullyversum - Bavaria Studios, Minchen) | Karsten Henkel, dipl. Ing, Senior Projektmanager Emch+Berger AG, Basel
(Citibank, Primetower, Zirich) | Jo Brinkmann, Innenarchitekt, Zirich (Hotel Schweizerhof, Zlrich) | G-Style Nr. 5 | Stephan Knopfel,
Gesamtprojektleiter HRS Real Estate AG, Zurich (Dock B, Flughafen Ztrich) | Alexandro Biihl, Associate Projektleiter, dipl. Architekt ETH,
Itten+Brechbuhl AG, Zurich (Flughafen SIKO, Flughafen Zurich) | Franziska Lenz, dipl. Architektin FH, Lenz, Voneschen & Partner, Lenzer-
heide (Raiffeisenbank Lenzerheide) | Rudolf Schweizer, Innenarchitektur, Muri BE (Hotel du Commerce, Basel) | G-Style Nr. 6 | Andrea
Walt Mohr, dipl. Architektin Projektleiterin, Zurich (Padagogische Hochschule - PH, Zirich) | Alfredo Haberli, Design Development,
ZUrich (25hours Hotel, Zirich West) | G-Style Nr. 7 | Andreas Haderlein, Wirtschaftspublizist und selbststandiger Unternehmensberater,
Frankfurt am Main (Gastautor) | Emil Bosshard, Prasident der Ortsbirgerkommission Wettingen (Schloss-Restaurant Schartenfels,
Wettingen) | Ushi Tamborriello, Szenografin und Innenarchitektin, Rieden bei Nussbaumen (Seerose Resort & Spa, Hallwilersee) | Felix
Suhner, Inhaber Seerose, Meisterschwanden (Resort & Spa, Hallwilersee) | Claudia Silberschmidt, Innenarchitektin, Atelier Zdrich
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Rolf Hiltl
Inhaber Haus Hiltl Gber tUber die

erste Vegi-Metzg der Schweiz:

«Unsere Vegi-Metzg entspricht
dem Stil eines vornehmen
Tante-Emma-Ladens. »

Alfredo Haberli

Designer und Architekt

zum 25hours Hotel, Zirich West:

«Ein sprudelnder
Vulkan an Farben.»

(Sternen Girill, Zurich) | Andreas Akermann, MAS in Bank Management Leiter Private Clients, VermogensZentrum, Zirich (Vermogens-
Zentrum, Zurich) | Jean-Lucien Gay, Marc Guinand, DGJ + NAU Arge (VermdgensZentrum, Zirich) | Jean-Luc Bagli, Inhaber Bogli
Trading & Selling AG, Bllach (Edelweiss-Shop, Interlaken) | Jiirg Welti, Leiter Corporate Communications Globus (Globus Schmuckabtei-
lungen, Basel, Bern, Luzern) | G-Style Nr. 8 | Dr. Mirjam Hauser, Senior Researcher und Trendforscherin am GDI Gottlieb Duttweiler
Institut (Gastautorin) | Rolf Hiltl, Inhaber Haus Hiltl, ZUrich (Hiltl Restaurant und Vegi-Metzg, Zurich) | Ushi Tamborriello, Szenografin
und Innenarchitektin, Rieden bei Nussbaumen (Hiltl Restaurant und Vegi-Metzg, Zurich) | Norbert Nothhelfer, Gesamtprojektleiter, HRS
Real Estate AG, Bern (Campus Brugg Windisch) | Christoph Bader, Projektleiter Immobilien Aargau Departement Finanzen und Ressour-
cen (Campus Brugg Windisch) | Carmen Gasser Derungs und Remo Derungs, gasser, derungs innenarchitekturen gmbh, Zirich
(Strohmuseum im Park, Wohlen) | Didier Blanchard, Mitglied der Direktion Olympisches Museum, Lausanne (Olympischer Museum,
Lausanne) | Franz Turler sen. und Franz Tirler jun., Zurich (TUrler Airside Center, Level 1, Flughafen Zurich | G-Style Nr. 9 | Kobi
Gantenbein, Cheredaktor und Verleger Hochparterre (Gastautor) | Volker Mau, Projektleiter, dipl. Ing. Arch. Mitglied der Geschaftsleitung
Holzer Kobler Architekturen, Zurich (Kino Rex, Thun) | Martin Schwarzenbach, Mitglied der Geschéftsleitung Oberholzer & Brischweiler
Architekten AG, Klsnacht (Golfclub Dolder Zurich, Clubhaus) | Karin Ziircher, dipl. Technikerin Hochbau TS, Itten+Brechbihl AG, Bern
(The Dolder Grand, Gallery Lounges/Terrazza Suite, Zurich) | Riccardo Fardo, Leiter Store Factory Manor, Uster (Manor ShoppiMall,
Spreitenbach) | Jacques Morgenegg, Chef de Projets landside chez Geneve Aéroport (Flughafen Genf) | Norbert Nothhelfer, Gesamt-
projektleiter, HRS Real Estate AG, Bern (Rennbahnklinik, Muttenz) | Veronika Elsener, Projektverantwortliche Victorinox, lbach (Victorinox
Bunkaamura-Gallery, Shibuya-ku, Tokio) | G-Style Nr. 10 | Marco Dionisio, Inhaber und Geschéaftsflhrer der dioma® ag, Bern (Gastau-
tor) | Mario Regli, Head of Interior Design, Atelier Estimo, Dietikon (Alice Choo's Club, Zirich) | Stefan Wetzel, Inhaber Atelier West
Architekten AG, Baden (Trafo Hotel, Baden) | Katrin Schmid, BSc FHO in Architektur, Geisser Streule Inhelder Architekten, St.Gallen
(Raiffeisenbank Aadorf, Aadorf) | Daniel Peter, Inhaber Unternehmen projX management gmbh dipl. Ing. ETH / MBA, Pontresina (Badrutt’s
Palace Hotel, St. Moritz).
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Top moderner
Meeting-Room:
Inspiration und
Feeling

www.glaeser.ch/meetingroom

Suchen Sie einen einwandfrei und auf modernstem Niveau eingerichteten Raum
fUr konstruktive Meetings? Dann sind Sie bei uns richtig. Unser Meeting-Room
findet beste Anerkennung. Ambiente, Technik und Betreuung in perfekter
Symbiose. Raum flr maximal 87 Personen.

Geniessen Sie unseren Service und die Catering-Betreuung vor Ort.
Der Meeting-Room ist bereichert mit modernsten Multimedia-Technologien.
Praktisches Mobiliar. Klimatisiert. Verdunklungsvarianten. Alles da. Davon

profitierten namhafte Unternehmen und Institutionen. Anruf oder E-Mail geniigt.




